
revolution



Cuenta la leyenda que, poco tiempo después 

de haber inventado los jeans en

el año 1873, Levi Strauss se propuso demostrar 

su calidad superior enganchando dos caballos 

a un par de jeans Levi’s® y haciendo que 

ambos caballos tirasen en dirección contraria. 

Los pantalones superaron la prueba y, 

desde el año 1886, un remache con dos

caballos adorna la cintura de los jeans Levi’s®. 



Al igual que nuestros jeans, nuestro negocio 
está hecho para durar.  Ninguna otra marca 

puede reivindicar más de 150 años de éxitos
en el inestable mundo de la moda. 

Con ventas que superan los $4.000 millones
en todo el mundo, no existe ninguna otra empresa
con una presencia internacional comparable en 
los mercados del jeanswear y casualwear.
¿Nuestra receta para la eterna juventud?

Aprendemos de nuestra herencia, comprendemos
las necesidades de la generación de hoy y 

siempre vamos un paso por delante del futuro. 

En nuestro futuro inmediato se asoma un ambicioso 
plan de expansión comercial. Los jeans Levi’s® 

definen la imagen de las prendas vaqueras: 
desde nuestros emblemáticos Levi’s® 501® hasta 

los Levi’s® Engineered Jeans®, ofrecemos el 
surtido más amplio de modelos de jeans originales 

disponibles en el comercio al detalle. Buscamos 
personas emprendedoras con pensamiento libre 
que sientan pasión por el mundo del comercio 
detallista y que deseen ayudarnos a definir
el futuro del jeanswear.  Queremos que 
pases a formar parte de la leyenda. 

de la marca Levi’s®

La fuerza 



✔ Un concepto de tienda de la marca con soporte integral  

✔ Ayuda en la selección de ubicaciones y en la valoración de la tienda

✔ Diseño de la tienda “llave en mano” y gestión de proyecto para la

 remodelación de la tienda

✔ Modelo de negocio atractivo y términos comerciales específi cos  

 para los franquiciados

✔ Surtidos de temporada y atención comercial proactiva 

 con reposición basada en las ventas semanales (VMI) 

✔ Departamento de retail especialmente dedicado a asistir a 

 los franquiciados y personal de tienda

✔ Una completa gama de herramientas comerciales de apoyo para 

 las operaciones, el servicio al cliente, el visual merchandising y 

 el conocimiento de los productos.

✔ Programas de formación para la capacitación del personal

✔ Material para el punto de venta mensual y de temporada

✔ Soporte de marketing 

✔ Una completa solución EPOS (punto de venta electrónico) 

 con el hardware más moderno y el software más innovador

✔ Programa de comprador anónimo muy profesional

Levi Strauss & CO.

sus socios franquiciados: 
únicos a

ofrece servicios



✔ El número de jeans vendidos respecto al año anterior se incrementó 

 en un 35% desde su reinauguración.

✔ El tráfi co (visitantes en la tienda) se incrementó en un 7% respecto al

 pasado año.  

✔ La capacidad de atracción de la tienda (número de personas de paso  

 que visitan la tienda) se ha incrementado drásticamente. Es la tienda  

 más atractiva de todas las tiendas de jeans ubicadas en la calle,  

 imponiéndose sobre todos los competidores, tanto de marca única  

 como multimarcas.

✔ La tienda atrae de manera especial a los “exploradores”

 (compradores que exploran sin intención alguna de comprar jeans  

 ese día concreto). El porcentaje de ventas a clientes “exploradores”

 se ha incrementado en un 8% en comparación con el concepto de  

 tienda anterior.

  

Presentado en mayo de 2005 en Bruselas

en una tienda piloto, el nuevo concepto de

Levi’s® Store se caracteriza por un diseño

sorprendente, gran flexibilidad y facilidad para la 

circulación de todos los clientes, tanto mujeres como 

hombres. En los primeros seis meses de actividad, 

el nuevo concepto registró unos resultados tan 

excepcionales que cualquier comentario* está de más.

Nuestro 
concepto de Levi’s® Store

más innovador: 

unos resultados excepcionales  

* Investigación comparativa realizada un mes antes del cierre de la tienda para su remodelación y un mes después de la 

 reinauguración. Se analizaron los comportamientos de compra de más de 1.000 compradores en esos dos momentos. 

 Los resultados de la investigación cualitativa se basan en los debates de grupo llevados a cabo en el seno de la tienda.



✔ La tasa de conversión (porcentaje de compradores que entran

 en los probadores y acaban comprando el producto) se ha

 incrementado en un 11%. 

✔ Expositores de tienda muy productivos: los “block spinners”

 (expositores giratorios) son visibles desde la calle y atraen a las 

 personas de paso hacia la tienda. Los compradores de la tienda los  

 identifi can como los expositores que exhiben los productos más

 nuevos y de la temporada. ¡Todo lo exhibido en estos expositores

 se vende!

✔ La mitad de las ventas se realizaron en la “denim bar”

 (un mostrador para exponer y vender jeans) con la ayuda de   

 nuestros expertos, impulsándose así las ventas  marginales.

 Elemento exclusivo de los conocimientos comerciales de Levi’s®,

 la “denim bar” es un elemento vital para acelerar el servicio que   

 permite a los compradores encontrar sus patrones y acabados favoritos.

✔ Los probadores son objeto de valoraciones entusiasmadas 

 por parte de nuestros clientes.

✔ Un 99% de los clientes que precisaban ayuda la recibieron y

 concedieron puntuaciones muy elevadas al personal de la tienda.



Qué
estamos buscando

  Ubicación

✔ Capitales y ciudades importantes

✔ Ubicaciones privilegiadas en calles

 principales y en centros comerciales 

 de primera línea 

✔ Tamaño de tienda óptimo: 120 m2 de   

 superfi cie de venta + 50 m2 para 

 existencias/ personal

✔ Escaparate frontal de gran tamaño

 Socio

✔ Solvente

✔ Con experiencia en el sector minorista

✔ Suscripción de un contrato de franquicia  

 con Levi’s® con una vigencia inicial mínima  

 de 5 años




