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Cuenta \a \eYenda Que, PoCo tiemPo después
de haber inventade oS Jeans en
el ano \g 13, Levi Strauss se ProPuso demostrar
SU CalWad superior endanchande dos Cabal oS

a un Par de Jeans Lews® Y haClendo que
ambos Cabalos tirasen en direcCion Contraria.
LoS Pantalones SsuPeraron \a Prueba Y,
desde e| ano \§ K 6, un remache Con dos
Caba\os adorna \a Cintura de \os Jeans Lew’s®.




La fver2a

de \a marca Lew’s®

A\ 19ual Que nuestres Jeans, nuestro neXoCio
esta hecho Para durar NivGuna otra marCa
Puede rewindicar mas de \S O anes de éxitos
en e| inestable mundo de \a moda,

Con vertas que superan |os F4O00 wi|ones
en todo e| mundo, no existe ninuna otra empresa
Con LNa PresenCia InternaCiona| ComParcble en
|0S merCades de| Jearswear Y Casualwear
(Nuestra receta Para \a eterna Juventud?
fPrendemos de ruestra herenCia, Comprendemos
\&S necCesidades de \a YeneraCion de hoy Y
SiemPre vamos un Paso Por delante de| {uturo.

En nuestro {Lture INmedicto Se aSoma n ambiCioSo
Plan de exParsion ComerCial. Los Jeans Len’s®
definen \a mclien de \aS Prendas vueres.
desde ruestros emblematicos Levis® SO hasta
05 Lew’s® Erineered Jeans®, ofrecemos e|
surtide maS amPlio de mode\os de Jears oriCinales
disPonibles en e| ComerCio a| detale. BusCamos
Personas emprendedorss Con Persamiento |lbre
Que Sientan Pasion Por e| munde de| ComerCio
deta|iSta Y que deseen ayudarnes a definir
e| futuro de| Jeanswear Queremos que
Pases a formar Parte de \a \eyenda,
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SUS Socies Lrarquiciados.

Un concepto de tienda de la marca con soporte integral
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Ayuda en la seleccion de ubicaciones y en la valoracion de la tienda

Disefio de la tienda “llave en mano” y gestion de proyecto para la
remodelacion de la tienda
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Modelo de negocio atractivo y términos comerciales especificos
para los franquiciados

Surtidos de temporada y atencion comercial proactiva
con reposicion basada en las ventas semanales (VMI)

Departamento de retail especialmente dedicado a asistir a
los franquiciados y personal de tienda
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Una completa gama de herramientas comerciales de apoyo para
las operaciones, el servicio al cliente, el visual merchandising y
el conocimiento de los productos.

Programas de formacion para la capacitacion del personal

Material para el punto de venta mensual y de temporada

Soporte de marketing

Una completa solucion EPOS (punto de venta electronico)
con el hardware mas moderno y el software mds innovador

S XXX

Programa de comprador andnimo muy profesional




NueStro
ConCePto de Lews® Store
M&S Nnovador
LNeS resultades excePcCionales

Presentado en maYo de 2005 en Bruselas
en una tienda Piloto, e| nvevo ConcCepto de
Lew’s® Store Se CaraCteriza Por un diseno
Sor Prendente, Qran {lexibllidad ¥ faclidad Para \a
cwrev\aCion de todes |oS Clientes, tanto mu)eres Como
hombres. En \oS Primeres seiS meses de actvidad,
e| nuevo ConcePto reQstro unes resultades tan
excePcionales que cualquier Comentaric* esta de mas.

* Investigacion comparativa realizada un mes antes del cierre de la tienda para su remodelacion y un mes después de la
reinauguracion. Se analizaron los comportamientos de compra de mas de 1.000 compradores en esos dos momentos.
Los resultados de la investigacion cualitativa se basan en los debates de grupo llevados a cabo en el seno de la tienda.

El nimero de jeans vendidos respecto al afio anterior se incrementd
en un 35% desde su reinauguracion.

El trafico (visitantes en la tienda) se incremento en un 7% respecto al
pasado afo.

La capacidad de atraccion de la tienda (niimero de personas de paso
que visitan la tienda) se ha incrementado drasticamente. Es la tienda
més atractiva de todas las tiendas de jeans ubicadas en la calle,
imponiéndose sobre todos los competidores, tanto de marca tinica
como multimarcas.

La tienda atrae de manera especial a los “exploradores”
(compradores que exploran sin intencion alguna de comprar jeans
ese dia concreto). El porcentaje de ventas a clientes “exploradores”
se ha incrementado en un 8% en comparacion con el concepto de
tienda anterior.



La tasa de conversion (porcentaje de compradores que entran
en los probadores y acaban comprando el producto) se ha
incrementado en un 11%.

Expositores de tienda muy productivos: los “block spinners”
(expositores giratorios) son visibles desde la calle y atraen a las
personas de paso hacia la tienda. Los compradores de la tienda los
identifican como los expositores que exhiben los productos mas
nuevos y de la temporada. jTodo lo exhibido en estos expositores
se vende!

La mitad de las ventas se realizaron en la “denim bar”

(un mostrador para exponer y vender jeans) con la ayuda de
nuestros expertos, impulsandose asi las ventas marginales.
Elemento exclusivo de los conocimientos comerciales de Levi's®,
la “denim bar” es un elemento vital para acelerar el servicio que

permite a los compradores encontrar sus patrones y acabados favoritos.

Los probadores son objeto de valoraciones entusiasmadas
por parte de nuestros clientes.

Un 99% de los clientes que precisaban ayuda la recibieron y
concedieron puntuaciones muy elevadas al personal de la tienda.

LEyI STRAUSS & co.
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eStamos buscando

UbiCaCion
Capitales y ciudades importantes

Ubicaciones privilegiadas en calles
principales y en centros comerciales
de primera linea

Tamafio de tienda optimo: 120 m? de
superficie de venta + 50 m? para
existencias/ personal

Escaparate frontal de gran tamafio

SN
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Solvente

Con experiencia en el sector minorista

Suscripcion de un contrato de franquicia
con Levi's® con una vigencia inicial minima
de 5 afios







